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ビール・発泡酒に関する調査購入方法

★★全体の全体の66割は割はまとめ買い。まとめ買い。

●全体で見ると、「ほぼまとめ買いをしている」が30.8％、「まとめ買いをしていることが多い」が30.3％となっており、6割を超える人がまとめ買いをしていることが分かる。これ
に対し、数本単位で買っている人は3割に満たない結果となっている。
●年代別で見ると、年代が高くなるに伴い、まとめ買いをしている傾向が見られる。
●飲用頻度別に見ると、ヘビーユーザーの「ほぼまとめ買いをしている」が52.3％と半数を超えており、「まとめ買いをしていることが多い」（26.1％）と合わせると、8割近くがま
とめ買いをしていることが分かる。

購入方法
Ｑ. あなたのビール・発泡酒の購入の仕方について、一番近いと思うものを一つお知らせください。[SA]

性
別

年
代
別

飲
用
頻
度
別

まとめ買いをしてい
ることが多い

どちらとも言えない 数本単位で買ってい
ることが多い

ほぼ数本単位で買っ
ている

ほぼまとめ買いをし
ている

まとめ買い

をしている

計

61.1

64.0

58.0

55.0

57.0

63.0

69.0

52.9

64.4

78.4

数本単位で

買っている

計

26.3

22.0

30.5

32.0

31.0

24.0

18.0

30.7

27.5

13.6


