
★「味わい」「低価格」を望む方が★「味わい」「低価格」を望む方が88割以上。割以上。

●全体では、およそ半数の方が「味わい」を望んでおり、次いで「低価格」(33.5％)となっており、「味わい」と「低価格」だけで8割以上を占めている。
●年代別に見ると、30代が他の世代に比べ、「味わい」「健康価値」を望む方がやや多く、「低価格」を望む方がやや少ない。
●飲用頻度別に見ると、飲用量が多いほど「味わい」「低価格」の占める割合が高く、ヘビーユーザーでは「味わい」「低価格」だけで9割以上を占めている。
●その他の望むことでは、「鮮度の向上」「品質の向上」という意見が見られた。

ビール・発泡酒に関する調査ビール・発泡酒に望むこと

ビール・発泡酒に望むこと
Ｑ. あなたが今後、ビール・発泡酒に望むことを一つお知らせください。[SA]
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