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キリン淡麗生(n=152) アサヒ本生(n=124) アサヒ本生アクアブルー(n=92)

キリン淡麗グリーンラベル(n=74) サントリーマグナムドライ(n=56)
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85.0

0.0

26.6

6.4

4.4

81.1

0.0

23.3

4.4

2.2

88.9

0.0

17.8

7.8

81.5

11.1

1.9

7.4

11.1

7.5

84.9

0.0

22.6

5.7
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価格が安いから

味がおいしいから

低アルコールだから

商品イメージがよいから

その他

アサヒスーパードライ(n=173) キリンラガービール(n=90) サッポロヱビスビール(n=90)

サッポロドラフトワン(n=54) キリン新・一番絞り(N=53)

ビール・発泡酒に関する調査購入理由（最近1ヶ月間の銘柄別飲用経験上位5品目）

★発泡酒も味重視思考へ。★発泡酒も味重視思考へ。

●発泡酒の飲用経験上位5品目について見ると、「味がおいしいから」と「価格が安いから」が大きな購入理由となっており、ビールだけでなく発泡酒についても味覚重視の傾
向が見られる。特に「アサヒ本生」と「アサヒ本生アクアブルー」の味の評価が高いことがうかがえる。
●ビールの飲用経験上位5品目について見ると、「味がおいしいから」が最も多く、「サッポロドラフトワン」を除くすべての銘柄で8割を超えている。

購入理由
Ｑ. あなたが最近１ヵ月間にご自宅で飲んだビール・発泡酒の購入理由をすべてお知らせください。 [MA]

発泡酒（飲用経験上位5品目）

そ
の
他
購
入
理
由

ビール（飲用経験上位5品目）

そ
の
他
購
入
理
由

キリン淡麗生

好奇心
50.0%

飲んでみ
たかった
50.0%

アサヒ本生

飲んでみ
たかった
25.0%

なんとなく
25.0%

家にあっ
た
25.0%

贈答品
25.0%

アサヒ本生アクアブルー

糖質オフ
25.0%

その他
16.7%

飲んでみ
たかった
33.3%健康的そ

う
25.0%

サントリーマグナムドライ

飲んでみ
たかった
100.0%

キリン淡麗グリーンラベル

その他
8.3%

健康的そ
う
8.3%

飲んでみ
たかった
8.3%

糖質オフ
75.0%

アサヒスーパードライ

家にあっ
た
25.0%

その他
25.0%

好き
16.7%

贈答品
33.3%

キリンラガービール

贈答品
25.0%

その他
25.0%

昔からあ
る
25.0%

クラシック
ラガーと
間違えて
25.0%

サッポロヱビスビール

昔からあ
る
14.3%

飲んでみ
たかった
28.6%

麦芽
100％
14.3%

贈答品
42.9%

サッポロドラフトワン

モニター
で
33.3%

贈答品
16.7%

新発売
だったの
で試しに
50.0%

キリン新・一番絞り

CMにつら
れて
33.3% 新発売

だったの
で試しに
66.7%

(％) (％)


